
Kommunikationsløsnin- Plus nyt kommunikationsmix (CD/www)  Cases   
        GNS    

   Antal Kontakt  Antal Ordrer Ordrer    
Hvad  Pris: kontakter pris: Hit-rate: ordrer: pris: størrelse Salg DB % DB kr 

Sælger/md. 30.000 150 200,00 25,00 38 800 5.000 187.500 fortroligt fortroligt 
Sælger+CD 35.000 150 233,33 33,00 50 707 8.000 396.000 fortroligt fortroligt 

            
Konsulent/md. 30.000 80 375,00 25,00 20 1.500 35.000 700.000 fortroligt fortroligt 
Konsulent+CD 35.000 80 437,50 30,00 24 1.458 42.000 1.008.000 fortroligt fortroligt 

            
Telefon  16.000 400 40,00 5,00 20 800 6.000 120.000 fortroligt fortroligt 
Telefon+web-video 20.000 300 66,67 10,00 30 667 7.500 225.000 fortroligt fortroligt 

            
TV  50.000 25.000 2,00 0,25 63 800 40.000 2.500.000 fortroligt fortroligt 
TV+web-video 65.000 25.000 2,60 0,31 78 839 45.000 3.487.500 fortroligt fortroligt 

            
Tryksag  100.000 2.000 50,00 3,00 60 1.667 6.000 360.000 fortroligt fortroligt 
Tryksag+CD 125.000 2.000 62,50 5,50 110 1.136 7.500 825.000 fortroligt fortroligt 

            
Annonce  35.000 10.000 3,50 1,00 100 350 3.000 300.000 fortroligt fortroligt 
Annonce+web-video 45.000 10.000 4,50 1,25 125 360 3.000 375.000 fortroligt fortroligt 

            
Udstilling  500.000 1.000 500,00 5,00 50 10.000 81.000 4.050.000 fortroligt fortroligt 
Udstilling+CD 600.000 1.000 600,00 7,50 75 8.000 109.000 8.175.000 fortroligt fortroligt 

            
            
            
            

            

Hitraten og ordrerstørrelsen stiger ved brug af levende billeder! 

Resultater hentet ud fra virkeligheden. 
 

Resultaterne taler deres eget tydelige sprog! 

Læs mere >>>>>>>> 



Hvad siger køberen? 
Mere end 90 % siger, at de ønsker informati-
on formidlet: 
 
               Spændende 
               Kortfattet 
               Nemt 
               Tidbesparende 
 
Fanger opmærksomheden/interessen, så 
skal der nok blive tid til fordybning og grundi-
gere studie af budskabet. 
 
Undersøgelsen omfatter 2 målgrupper:  
1. Beslutningstagere i erhvervslivet 
2. Private forbrugere 
 
 
Det mest velegnede medie til at skaffe op-
mærksomhed med er LEVENDE BILLEDER. 
Levende billeder fanger modtagerens op-
mærksomhed mange, mange gange hurtige-
re og bedre end et stillestående budskab. 
 
 
Hvad sætter køberen i bevægelse? 
Salg og markedsføring baserer sig i høj grad 
på psykologi og fysiologi. Vores øjne er ind-
rettet til at opfange bevægelser. Bevægelser 
tiltrækker opmærksomhed. Opmærksomhed 
igangsætter vor underbevidsthed, som i et 
splitsekund kategorisere bevægelsen som 
værende interessant eller uinteressant. Er 
det uinteressant hopper opmærksomheden 
videre i rækken af indtryk. Er det derimod in-
teressant, stopper underbevidstheden op, for 
at undersøge bevægelsen nærmere. Det er 
her salget og markedsføringen skal gøre sig 
gældende. 
De største mængder af markedsføring - elek-
troniske og/eller traditionelle medier - kan ka-
tegoriseres som ”blot et træ mere i skoven” 
for de er ikke særligt synlige! Christian Have 
har meget sigende sagt, at synlighed er eksi-
stens. Så må større synlighed være lig med 
endnu bedre eksistens (læs: resultater).  


